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1. Introdugdo*

Um dos expedientes modernos de
controle politico, decerto o mais eficiente,
€ aquele exercido sobre as fontes da infor-
magcdo. Quando dizemos controle politico,
estamo-nos referindo aos meios e instru-
mentos de conquista e conservacéo,
ruptura e mudanca do poder. Quando esse
processo se desenvolve em uma sociedade
democréatica e minimamente representa-
tiva, controlar as fontes da informacao
corresponde a ter em mé&o 0s instrumentos
construtores, isto é, formadores, da opinido
publica, a matéria-prima do processo
eleitoral, aquele que conhecemos fundado
na soberania popular e no sufragio. Por
outras palavras, controlar as fontes da
informacéo significa construir, cinzelar a
opinido publica, transformando a opinido
dos individuos e a opinido difusa das
massas em opinido publica, qualificada
politicamente, e, por ébvio, e por essas
razdes, manipulada, isto é, condicionada,
porque em sua definicdo interferem
elementos externos e estranhos ao processo
social. E que opini&o publica ndo é a soma
das opinifes individuais, mas a opinido
gue uma coletividade assume sobre deter-
minados temas, em fungao das informagdes
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gue lhe sao transmitidas, como lhe séo
transmitidas.

Opinido publica subentende hegemonia
ideoldgica.

De outra parte, a informacédo com que
trabalham os meios de comunicacdo néo
constitui puro elemento, puro dado, pura
descricdo — por forca até da inexisténcia de
informacdo pura, pura narracgdo; informa-
¢cdo compreende conotagdo e denotacéo, ou
seja, toda informacao (isto &, todo elemento
objetivo) é transformada em opinido para
poder formar opinido publica. E opinido
publica, na sociedade de massas, é a
opinido publicada, a opinido mediatizada
pela comunicagdo de massas. Ao fim e ao
cabo: opinido publica é uma versao, ideo-
l6gica, valorada, da realidade, construida
pelos meios de comunicacdo de massa.

Ora, a opinido publica, essa opinido
assim construida, é a matéria-prima do
processo eleitoral, sem ela e sem este a
democracia de raiz representativa falece de
inanicéo.

Por todos esses motivos, os meios de
comunicacdo passam a desempenhar, nas
sociedades de massa, papel relevante, como
sujeito ativo da arena politica. Esse papel é
de ator, de pleiteante, de interveniente.
Controlando as nascentes da informagéo e
0 processo de sua difuséo, e controlando,
portanto, a formagdo da opinido publica —
raiz da opinido eleitoral, de que deriva,
no processo democratico, a definicdo do
poder —, 0os meios de comunicacgdo estéo,
finalmente, definindo a politica. Fazendo a
historia.

Em nosso pais, é de se observar que os
meios de comunicag¢do de massa, ademais
de suas caracteristicas universais, ttm o seu
império sobre a opinido publica facilitado
pela tradicdo agrafa de nossa sociedade,
sociedade de iletrados e semiletrados, de
analfabetos e analfabetos funcionais, e de
alfabetizados que ndo léem?. Estamo-nos
referindo, evidentemente, ao papel que
entre no6s desempenham os meios eletré-

nicos, notadamente o radio e a televiséo.
Esse poder de mediacdo entre a sociedade
e arealidade — e real ndo é o fato em si, mas
o fato narrado, e segundo a narragdo - é
exercido de forma oligopolistica, porque,
nasociedade de massa, ndo ha possibilida-
de de outro contato da sociedade com a
realidade a ndo ser por intermédio desses
meios, da versdo que esses meios cons-
troem da realidade. Mas os meios, que, em
frente & sociedade, exercem o monopélio
da fala, do discurso unico, unidirecional
que esconde o debate, evita o pluralismo,
sdo eles proprios explorados de forma
monopolistica.

E nesse contexto que se da o processo
eleitoral, que ndo compreende, simples-
mente, a votacdo, nem s6 a campanha
eleitoral, mas que comeca, dentro dos
partidos, pela escolha dos candidatos,
influenciada pelos meios de comunicagéo.
S&o diversas as formas de interveniéncia,
ora destacando nomes, ora condicionando
a escolha aqueles candidatos que, ainda
guando ndo sendo os melhores quadros
partidarios, sdo os que despontam como de
melhor desempenho na televisao®.

O processo de construcdo das candida-
turas, ainda no ambito interno dos partidos,
tem inicio com as pesquisas de opinido,
gue, manipuladas ou ndo, manipulam a
vontade partidéria, induzindo escolhas,
pois a escolha recai naquele candidato de
bom desempenho nas sondagens de opi-
nido, montadas pelos meios de comunica-
¢ao e divulgadas pelos meiosde comuni-
cacao. Essas pesquisas, a sequiéncia delas,
uma verdade em si: porque esta bem na
pesquisa, o candidato estara supostamente
bem no processo eleitoral, e isso passa aser
argumento decisivo nas decisdes parti-
darias; e porque estd bem numa pesquisa,
influencia a pesquisa seguinte, e porque
esta bem na pesquisa, € citado no jornal, é
convidado para os debates (quando os ha)
assim por diante. Mas o inverso é igualmente
verdadeiro: porque estd mal nas pesquisas,
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porque esteve mal numa pesquisa, 0
candidato estd ameagado de continuar mal
nas pesquisas seguintes e no desempenho
eleitoral: os convites para entrevistas e
debates, lembramos, tanto quanto a cober-
tura naimprensa, grafica e eletrénica, estdo
na razéo direta do tamanho do partido e
da posicdo do candidato nas pesquisas...
Ha campanhas que, por essas razdes —
arguidas pelos meios de comunicagéo
como critério editorial, orientacdo de pauta
e parédmetro para a distribuicdo de espaco
e tempo —, sdo literalmente ignoradas.

Outra questdo, que ndo é objeto dessas
consideragdes, é o processo de construcédo
das pesquisas.

A boa ou mé presenca nas pesquisas de
opinido é, de outra parte, pré-condicionada
pelos meios de comunicacéo, pois refletem,
necessariamente, o espago antes dedicado
ao candidato, ou ao pré-candidato, ou
politico, seja nos noticiarios, seja nas entre-
vistas. O critério nem sempre € rigoro-
samente jornalistico, no sentido da neces-
saria vinculagcdo do personagem ao fato.
Necessidade dupla: pois, se de um lado
justifica a presenca no meio, também
justifica sua auséncia. A televisao trabalha
com outros condicionantes, como aimagem
e a precisao oral. A primeira exige um mi-
nimo de empatia do entrevistado, e a
segunda, a precisdo nas respostas, assegu-
rando eficiéncia expositiva, que se mede
pela associagdo do discurso claro e direto
com o0 minimo de tempo necesséario. O bom
entrevistado é aquele que ja tem a resposta
articulada, podendo expd-la em 15-30
segundos*. A televisdo faz o candidato asua
imagem e semelhanga, isto é, ele deve ter
as caracteristicas exigidas dos atores e dos
apresentadores, e todos, atores, apresen-
tadores, politicos, entrevistas e entrevista-
dores, programas e conteldos, portanto a
politica, também, devem servir ao grande
deus e senhor da midia: a audiéncia.

E ndo héd outra explicacéo para o fato de
todos os legislativos brasileiros, das

Céamaras municipais ao Senado, e 0s postos
executivos, Prefeituras e governos esta-
duais, estarem sendo ocupados por um
numero crescente de radialistas, publicita-
rios, jornalistas, atores, apresentadores e
personagens diversos do mundo da televi-
sdo e dos meios de comunicagdo em geral.

A lado dessa sele¢cdo de natureza mais
ou menos objetiva, ha a selecédo subjetiva,
de ordem ideoldgica, que atende a interes-
ses objetivos da empresa proprietaria do
canal; a selecdo politica daqueles que
podem ser entrevistados e daqueles que
podem ser convidados para seus raros
programas de debates, e a emissora, quanto
mais disponha de boa audiéncia, mais
rigorosa é nessa selecdo. E para esse efeito
todos os canais sdo situacionistas, seja em
face de seus interesses comerciais, seja em
face de sua identificacdo ideoldgica com o
governo, seja pela pura e simples conscién-
cia da fragilidade de sua condicéo juridica
de titular de uma concessao de servico
publico cassavel pelo poder concedente, a
todo-poderosa Unido. Mas, quase sem-
pre, trata-se mesmo de convergéncia de
interesses.

De uma forma ou de outra, o objeto da
televisdo, mesmo nos noticiarios, é a
audiéncia, e a audiéncia exige bom desem-
penho de seus atores.

Nao se afirma, aqui, a absoluta inexis-
téncia de opinido livre e, por decorréncia, a
ilegitimidade do processo eleitoral.

Diz-se que tanto a construcdo da opi-
nido publica (esséncia daopinido eleitoral),
guanto o processo eleitoral em si, observam
essas matizacbes. Diz-se, mais, que esse
processo, que compreende a exclusdo, e que
alimenta a exclusdo, é apenas uma peca,
talvez a mais importante, mas sempre uma
peca, no sistema autoritario brasileiro, um
autoritarismo larvar, que percorre toda a
sociedade brasileira, desde a formacéao
colonial aos nossos dias. E, pois, nesse
contexto que examinaremos o papel da
informacao e da formagdo da opinido
publica no processo eleitoral brasileiro.
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2. A mediatizagdo na sociedade de massas

Os meios de comunicagdo de massa
guardam rigorosa coeréncia com essa
sociedade. Irméos siameses do mesmo
autoritarismo, tém um objeto comum: a
excluséo.

A exclusdo econdmica, a exclusdo de
género, a exclusdo étnica se completam
com a exclusao politica que danifica o
processo eleitoral.

A sociedade de massas, fendbmeno da
ultima metade do século findo, ao impor,
por necessidade de sua logica, o império
da mediacdo, revelou a luz do sol a
ilegitimidade da democracia semidireta ou
representativa. Ela deriva da interferéncia
do poder econémico, desde sempre, e, de
ultimo, do poder politico dos meios de
comunicacdo de massa, monopolizados
ou oligopolizados, apartando o repre-
sentante da vontade do representado,
anulando o poder da vontade auténoma
do cidadéo, seja a vontade individual, seja
a vontade geral (‘volonté générale’) de fonte
rousseauneana.

Quando falamos da interferéncia dos
meios, estamos referindo-nos ao seu poder
de manipular, isto €, alterar a vontade
original; também estamos dizendo de sua
capacidade de subtrair e fraudar a vontade
popular, anulando em sua sede a soberania
do voto e da vontade eleitoral.

E esse 0 novo papel dos meios de
comunicacdo de massa, politizados e
partidarizados, construtores do discurso
unico, do discurso unilateral, do discurso
monocordio do sistema. Esses meios — que
tdo relevantes servigos prestaram a demo-
cracia — hd muito abandonaram o cléssico
papel de intermediacdo social. Sdo hoje
atores. Nao reportam: interferem no fato
e passam a ser o fato; ndo narram, inva-
dem o andamento do fato em narracao;
ndo informam, constroem a opinido; ndo
noticiam, opinam. O fato, a realidade, o
acontecimento, o evento, ndo ¢ o fato
acontecido, a ocorréncia em si, mas o fato
gue logrou ser narrado e, principalmente,

como foi narrado. Mais do que nunca a
realidade néo é o fato, mas sua versao.

Tal fendmeno, grave em sua descrigao,
preocupante em qualquer pais desenvol-
vido, assume, no Brasil, contornos de
extremo perigo quando, em sociedade
agrafa, semi-alfabetizada e semi-letrada,
desafeita a leitura quando letrada, os
meios de comunicagdo de massa, princi-
palmente os audiovisuais, o radio e a
televisdo, associados aos meios impressos,
estdo entregues a um sistema de oligopdélio
gue transita para 0 monopdlio, sob todos
0s aspectos: monopdlio da propriedade,
monopolio da audiéncia ou da circulagéo,
monopélio da informagédo, monopélio dos
contetidos®.

Em suas maos, a construg¢do da opinido
publicas.

Pelo que a representagdo é uma farsa.
A ‘democracia’ fundada nessa farsa ¢ uma
fraude.

3. Os meios de comunicagdo
e o controle da informacgéo

Como j& afirmamos, os meios de comu-
nicacdo de massa ha muito renunciaram
ao seu antigo papel de responsaveis, mais
ou menos isentos, pela intermediacéo entre
a sociedade e o Estado, entre a politica e a
cultura. Sdo o novo espaco da pélis, com
pensamento préprio, com projeto proéprio.

Em sintese e em resumo, a comunica-
¢do de massa, como a politica, € um bem
de consumo, matizado pelo neolibera-
lismo, isto é, pela apropriacao desigual dos
bens de consumo, de bens simbdlicos e de
cidadania.

O mercado consome tudo, inclusive
bens simbdlicos.

Se a informacgao é um bem de consumo,
e assim manufaturada, é também um
produto consumido desigualmente,
como o sabonete, o pao, a casa propria, 0
emprego, o salario.

Atividade empresarial — comercial/
industrial — que persegue o lucro, o meio
de comunicacdo é uma empresa, como
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um supermercado ou uma fabrica de paes:
sua funcdo é produzir e vender uma
mercadoria, que, como poderia ser pao, ou
manteiga ou cigarro, é opinido; o meio tem
interesses concretos a representar e defen-
der, e a defesa desses interesses é que
preside sua programacdo, dos shows aos
noticiarios, nos quais revela suas prefe-
réncias politicas, a servigo de seus interes-
ses politicos e mercantis.

Dai a uniformidade de linhas politicas
de todos os canais de televiséo.

Esse unilateralismo é servido, de outra
parte, pelo monopélio. O sistema nacional
de televisdo, com mais de trezentos canais,
é controlado por duas/trés redes, das
guais apenas uma tem mais de 70% da
audiéncia nacional. Fora das redes, os
demais canais se constituem em suas
repetidoras, exercendo nos Estados o
mesmo papel de monopdélio que se verifica
no plano nacional.

O sistema nacional de televiséo é
fundado na concentracdo de propriedade,
no monopdlio da audiéncia, na superpo-
sicdo do nacional sobre o regional, das
redes sobre a producéo local, da producao
em cruz’ sobre a produgdo independente,
do entretenimento sobre a producao
cultural, do privado sobre o publico. Um
sistema monopolistico que incorporou ao
seu poder, como se legitima fora, a capa-
cidade de, narrando ou omitindo a reve-
lacéo do fato, interferir no seu andamento,
produzir a realidade, pois real ndo é o fato
em si, mas o fato narrado, mas narrado
como decidiu narrar a rede.

O mesmo sistema nacional se repro-
duz, tal qual, em cada Estado, pois em
cada Estado um subsistema, a imagem e
semelhanca do sistema central, controla,
a sua vez, a televisdo local, a radiofonia
local, a imprensa local, e, por conse-
gléncia, a politica local; quando néo, a ela
estd intimamente ligado, num perfeito
sistema de vasos comunicantes. E a nossa
realidade fractal, mediante a qual o
sistema central monopolistico se reproduz
em cada sistema local, cuja soma é o

sistema nacional controlador, que se repete
ad infinitum, fractalmente®, em todo o pais,
em cada Estado, em cada municipio, em
cadavila.

Essas analises se justificam para pér de
manifesto a importancia do horéario
eleitoral gratuito, o Unico espago de que
dispbe o partido para se apresentar, sem
mediac¢des; o Unico espaco que se lhe é
oferecido para revelar ao eleitorado, e
defendé-las, as suas respectivas visfes
de realidade, suas vis6es de mundo e
sociedade.

Essa questdo é tdo mais importante
guanto, em pais &grafo, nossas elei¢Bes sdo
crescentemente eletrdnicas, no sentido de
gue sofrem cada vez mais, e de forma
incoercivel, a influéncia da televiséo.

Essa influéncia se observa no periodo
eleitoral, mas igualmente no periodo pré-
eleitoral. Ela se manifesta na cobertura de
determinadas candidaturas, mas igual-
mente se observa na inducdo das candi-
daturas. A primeira das influéncias é a
necessidade de escolha de um candidato
que, grato ao sistema, tenha facil didlogo
com o meio, domine sua linguagem oral e
formal. Essa opc¢do, o proprio meio a faz,
antes dos partidos e dos candidatos,
escolhendo aqueles aos quais dara espago
€m seus programas e em seus noticiarios.

Nao se encerra ai o papel dos meios de
comunicacgdo. Eles atuam fora do periodo
eleitoral (referimo-nos agora aos progra-
mas partidarios, Lei n® 9.096/95, art. 45),
e, durante o periodo eleitoral, é no radio e
na televisdo que se processa, verdadei-
ramente, a campanha eleitoral. Referimo-
nos a propaganda eleitoral gratuita (Lei
n° 9.505/97, art. 47).

A campanha sai das ruas, sai dos co-
micios, para se centrar nos veiculos, e 0
desempenho eleitoral muitas vezes esta na
razdo direta do tempo de radio e televisao
disponivel e da qualidade formal do
programa.

Por isso mesmo, o tempo de duragéo do
horério eleitoral gratuito vem diminuindo
eleicdo por eleicdo, como, legislacdo por
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legislacédo, vem diminuindo o espacgo para
as redes nacionais e estaduais de radio e
televisdo convocadas para a divulgagao
dos programas partidarios. Na ultima
alteracdo, o tempo desses programas, que
era de 1 (uma) hora, caiu para uma média
de 10 minutos. Em alguns casos, ndo passa
de 1 (um) minuto.

E vasta a literatura cientifico-académica
brasileira e internacional sobre o papel dos
meios de comunicacdo de massa, a televi-
sdo em primeiro plano, intervindo no
processo eleitoral e alterando a formagéo
da vontade eleitoral®.

As emissoras, no plano nacional e
principalmente nos planos locais, atuam
como verdadeiros partidos politicos e
interferem diretamente no processo eleito-
ral. Na sua grande maioria, 0s canais de
radio e os de televisdo espalhados Brasil
afora, meros repetidores das grandes redes,
pertencem a politicos situacionistas e foram
distribuidos pura e exclusivamente por
critérios partidarios, que privilegiam os
grandes partidos, refor¢cando a unilaterali-
dade ideoldgica e partidaria e, em muitos
casos, de subgrupos partidarios que, nas
suas regifes, nos seus Estados, nos seus
Municipios, dominam de forma monopo-
listica os meios de comunicacdo de massa.
S&o hoje inumeraveis os estudos académi-
cos e cientificos sobre os critérios cliente-
listas e fisiologicos de distribuicao de
concessdes como moeda politica. Paulino
Motter’® estuda o periodo Sarney, para
afirmar que nenhum outro governo distri-
buiu tantos canais em tdo pouco tempo,
nem fez uso politico de forma tédo explicita.
No periodo da Constituinte (1988), por
exemplo, foram beneficiados nada menos
de 91 parlamentares. Desses, apenas quatro
deixaram de votar nos dois principais
projetos de interesse do governo: (a) o que
aumentava o mandato do titular da Presi-
déncia, de quatro para cinco anos, e (b) o
gue mantinha a forma presidencialista de
governo, defendida pelo Presidente con-
cedente. Os parlamentares beneficiarios,
por 6bvio, pertenciam aos grandes parti-

dos. Jayme Brener e Sylvio Costalt demons-
tram que a grande maioria dos canais de
TV foi distribuida a politicos em dezembro
de 1996. O fato seria corriqueiro se nado
estivéssemos, entdo, a um més da dificil
votacdo em primeiro turno da emenda
constitucional permissiva da reeleigdo, na
Camara dos Deputados. Nesse periodo,
foram outorgadas pelo governo do pre-
sidente Fernando Henrique Cardoso
aproximadamente 400 repetidoras, sobre-
tudo para empresas e entidades contro-
ladas por politicos e para prefeituras. Em
todo o periodo, o governo distribuiu 479
RTVs, beneficiando prefeituras do PMDB
(131), PPB (84), PFL (55), PSDB (63), PDT
(39), PTB (53) e 55 com outros partidos. Mas
a melhor sintese até aqui produzida sobre
essa politica que visa fortalecer o atrasado,
0 arcaico, o retrégrado e o0 mandonismo,
num pais que perigosamente passou a
adotar o principio da reeleicdo dos titulares
de mandatos executivos, foi oferecida por
José Bonifacio Sobrinho, ex-vice-presidente
da Rede Globo de Televiséo:

“A politica de concessdes foi
orientada para privilegiar as oligar-
guias e os monopdlios. Se o jornal era
décil, o dono ganhava uma radio. Se
o jornal e o radio eram ddceis, ganha-
vam uma TV. Se o jornal, o radio e a
TV séo ddceis, tém chance de ter uma
TV a cabo”?2,

O controle dos meios de comunicagao
se efetiva por meio da propriedade dos
meios e de seus conteddos.

A intervencdo na programacao das
emissoras de televisdo — concessionarias ou
permissionarias de servico publico — tem
fulcro na natureza do servico e da conces-
sdo, e no principio constitucional da igual-
dade de todos, que deve ser assegurada
pelo Estado, constituindo-se em corolario
do regime juridico de direito democratico®.

A ac¢do da televisdo, intervindo no
andamento do processo eleitoral, manifesta-
se, contemporaneamente, ndo apenas por
meio de seus noticiarios (telejornais) — nos
quais politicos, partidos e temas sdo privi-
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legiados ou omitidos —, ou dos debates,
mesas-redondas e programas similares,
com convidados selecionados segundo os
interesses politicos da empresa, mas, igual-
mente, com a mesma eficiéncia persuasiva,
em seus programas de entretenimento,
como os humoristicos, as novelas e minis-
séries, também usados para ridicularizar
adversarios ou temas.

A partilha do tempo reservado ao
horéario eleitoral gratuito, um pouco mais
de 49 minutos e 36,6 segundos trés vezes
ao dia, foge a todo critério de isonomia, que
mais ou menos vinha presidindo a redacéao
legal. A regra passa a ser a participacao
desproporcional dos partidos e candidatos
no horario gratuito de televisdo, pois eles
participardo de acordo com suas respecti-
vas representacfes na Camara dos Depu-
tados no inicio da Legislatura que estiver
em curso. No caso das elei¢des municipais
de 2000 e das gerais de 2002, é a composi-
¢do da Camara dos Deputados na Legisla-
tura que se instalou em 15 de fevereiro 1995
(art. 57 da CF), que varia de 108 parlamen-
tares (PMDB) a 1 parlamentar (PV, PRP e
PRN).

Uma das conseqiiéncias dessa distribui-
¢do grosseiramente assimétrica do tempo
da propaganda eleitoral gratuita é a distor-
¢do do sentido politico das coligacGes par-
tidarias, as quais passam a ser buscadas,
ndo em funcédo de programas, ndo em face
de afinidades politicas e ideoldgicas, mas
paraatender a necessidade de construir um
banco ou fundo de tempos de radio e tele-
visdo, sem o qual ndo h& possibilidade de
participacdo no pleito. Nao se trata, porém,
do mais grave dos prejuizos.

Do nosso ponto de vista, o cerne da
questao esta na violéncia legal que se abate
contra os partidos, isto é, contra a vida
partidaria e o processo democratico,
eivando de vicio a campanha eleitoral
guando privilegia os grandes partidos no
calculo do tempo no horario eleitoral
gratuito — um servico publico —, que deveria
ter sua utilizacdo presidida pelos principios

da equidade e da isonomia. Relembre-se
qgue o horério eleitoral gratuito € o Unico
momento em que a propaganda pode ser
feita pelos partidos, porque 0s governos,
em todas as suas instancias, podem fazé-
la, e a fazem, o ano inteiro, divulgando-se,
e se promovendo, em campanhas de
sustentacdo de apoio da opinido publica
qgue, desferidas durante a administracéo,
estdo voltadas para o periodo eleitoral,
guando ainda podem ir ao ar, com as limi-
tacdes que a lei passa a prescrever.

A consciéncia majoritaria tem tanta
clareza quanto ao papel do radio e da
televis@o no processo politico-eleitoral que
adota o mesmo principio discriminatério
para o calculo dos programas partidarios
fora do periodo eleitoral (Lei n® 9.096/95,
arts. 45 a 49) e na distribuicdo do Fundo
Partidario, uma heranca do Cdédigo Elei-
toral de 1965, promulgado pelo regime
castrense.

A impossibilidade de um minimo de
concorréncia fica evidente com a simples
avaliacdo dos dispositivos da Lei n°
9.504/97 aos pleitos eleitorais, a qualquer
deles. Apliguemos a regra para as elei¢des
presidenciais. Foi a seguinte a distribuigdo
do tempo, por partido, nas elei¢bes de
1998, quadro que pouco difere para as
elei¢cdes de 2002:

Partido Tempo no horério eleitoral
PMDB 7min.16s
PFL 6min.36s
PSDB 5min.
PPB 6min.42s.
PT 4min.10s.
PTB 3min.11s.
PSB 1min.58s
PL 1min.49s.
PCdoB 1min.38s.
PMN 1min.14s
PSD 1min.11s
PPS 1min.07s
PSC 1min.11s
PV 1min.02s
PRP 1min.02s
PRN 1min.02s.
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Foi também esse o tempo dos partidos
para as elei¢gbes para a Camara dos Depu-
tados, e assim, de novo, num circulo
vicioso, porque tém poucos deputados, 0s
pequenos partidos continuardo com poucos
deputados. Acrescente-se a essa distorgéo
a aplicacéo do art. 13 da Lei n° 9.096/95,
gue limita o funcionamento parlamentar,
emtodas as Casas legislativas para as quais
tenha elegido representantes, ao

“partido que, em cada elei¢do para a
Camara dos deputados obtenha o
apoio de, no minimo, cinco por cento
dos votos apurados, ndo computados
os brancos e os nulos, distribuidos
em, pelo menos, um tergo dos Esta-
dos, com um minimo de dois por
cento do total de cada um deles™.

4. A crise da politica

A politica, assim esvaziada, deixa de ser
instrumento de realizagdo dos fins sociais;
abastardada, passa a ser a arte da mentira,
do engodo, da farsa, da fraude, dos
subterflgios, da coisa sempre menor, dos
projetos individuais, da trai¢ao aos interes-
ses coletivos. A politica é reduzida a um
in6cuo exercicio institucional, organizando
eleicdes defraudadas e corrompidas, das
guais emergem governos fraudulentos e
corruptos, em elei¢fes que ndo valem nada
porque nada mudam. Assim, 0 povo vai
sendo expulso da agora e cada vez menos
se identifica com seu mandatério, ou com
as instituicbes do governo — e como se
identificar com a corrup¢éo, com a traigao
do interesse publico, a privatizacdo do
publico pelos interesses do capital? As
administrac@es controladas pelos interesses
do empresariado, o trafico de informagdes
privilegiadas proporcionado por funcio-
narios publicos em funcdes estratégicas,
que transitam do servico publico para o
empresariado privado e vice-versa. O
desvio, para fins privados, dos bens,
beneficios e servigos publicos. O nepo-
tismo, o favorecimento, o clientelismo e a
desmoralizacdo do interesse publico e do

interesse nacional anatematizados como
arcaismo, o fim das conquistas republi-
canas, o fim do servico publico — o fim da
igualdade dos direitos, o fim do direito a
educacdo, do direito a saude, a cultura, a
arte, e finalmente, o fim do direito ao
trabalho —instalam na populacéo a crise de
desconfianca no Estado e na prioridade do
bem publico. Poucos se dao conta do novo
autoritarismo porque estdo preservados 0s
marcos da democracia formal.

O povo, o grande desenganado, ainda
vota, e 0s meios de comunicacdo circulam
sem censura estatal, até porque dispen-
savel. Organizando essa fraude, a agao
concertada dos meios de comunicacao e da
intelectualidade, inclusive académica, cons-
truindo o discurso Gnico, dogmatico, o
monopolio da informacdo abundante e in-
significante, desintegrada e desintegrado-
ra, dispersa e desestruturada e desestrutu-
rante. Uma visdo cada vez mais despoliti-
zada, incolor e inodora, desestoricizada e
desestoricizante, instantaneista e descon-
tinua, atomizada e atomizante do mundo,
0 mundo mediatico que, virtual, sobrepde-
se ao mundo real.

Dai avideopolitica e avideodemocracia,
a opinido publica é a opinido dos que
controlam os grandes meios de comunica-
¢do, verdadeiros partidos ou o partido
Unico, portador do discurso ideoldgico
dominante, homogeneizado ou homoge-
neizador: ainevitabilidade da globalizacéo,
o fim do estado-nagéo, o fim da historia, a
privatizacéo e a desnacionaliza¢do — como
imperativos — donde o fim do debate e do
contraditério. H4 uma unanimidade plane-
taria dos grandes meios de comunicagéo —
impressos e tecnoldgicos —, em torno dos
primados ideoldgicos da nova ordem
internacional. A mesmice da impressa
brasileira é a reproducdo colonizada das
matrizes do pensamento internacional, de
onde copiamos idéias, habitos, costumes,
visdo de mundo, politica, regime, amor e
odio. A politica, assim, é o simulacro da
politica. A democracia — sem dialogo e sem
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representacdo — nega a democracia. A
comunicacdo nao informa: a ampla liber-
dade de imprensa é o manto que encobre a
auséncia de debates, o contraditério e o
confronto das idéias. A cidadania é um
puro engodo, quando os cidadaos pode-
riam aspirar a mais direitos.

Nesse videoshow, a politica € excedente;
um espetaculo pouco excitante para atrair
aaudiéncia. Pede reflexdo, quando a telinha
guer oferecer sentimento, paixdo, com-
paixao. Por isso, conflito de légicas antipo-
das, a televisdo limpa a politica de seu
conteudo e trata de transforma-la em
espetaculo.

Dai a ideologia Unica, o discurso Unico,
a economia Unica, o mercado globalizado
como religido, o monopdlio da ortodoxia
tecnocratica exercido pelos novos evange-
listas do novo mundo, a tecnoburocracia,
os altos funcionarios das grandes empresas,
0s executivos dos organismos interna-
cionais, empunhando as biblias e os
alcordes do fundamentalismo neoliberal. A
globalizacdo apresenta-se como uma
fatalidade, o fim do estado-nacgdo diz-se
inevitavel, a dependéncia parece de neces-
sidade. Tudo isso, apesar do fracasso do
modelo neoliberal.

E, uma vez mais, a vitoria do discurso
sobre a realidade, é a serviddo voluntaria.

Notas

1O processo eleitoral é predefinido pela concor-
réncia de dois fatores, de presenca quase sempre
simultanea, o poder econdmico e a intervencao dos
meios de comunicagdo. Se esses dois elementos
definem o processo eleitoral, decidem antes a
nominata dos candidatos, porque o pré-requisito nao
¢é avida partidaria mas as boas relagées com o poder
econdmico (que também pode ser alcancado pela via
corporativa) e os meios de comunica¢do. Quem, ndo
tendo acesso direto aos meios de comunicagdo de
massa, tem acesso a recursos econdmicos consegue
acesso a estes. Neste texto, nosso objeto é a presenca
dos meios de comunicagdo de massa no processo
eleitoral. O leitor interessado em estudar a interferén-
cia do poder econdmico no processo eleitoral
brasileiro poderé consultar, entre outros estudos,

TAFNER, Paulo Sérgio Braga. Proporcionalidade e
exclusdo no sistema eleitoral brasileiro. Rio de Janeiro :
IUPERJ, 1997. Dissertacdo de Mestrado, versao
xerogréfica.

2Enquanto as camadas majoritarias da populagdo
ndo tém acesso a imprensa escrita, seu Gnico meio de
contato com a realidade, com o mundo, é por meio
datevé aberta (delas também estao distantes a Internet
e atelevisdo por assinatura), que ndo lhes oferece um
contato com o mundo, mas uma visdo de mundo, de
um mundo reconstruido a sua imagem (da tevé) e
segundo seus interesses.

® A esse proposito, um excelente estudo é
oferecido por PAOLOZZI, Vitor. Murro na cara: 0 jeito
americano de vencer elei¢Ges. Rio de Janeiro :
Objetiva, 1996.

* O leitor que desejar aprofundar o tema encon-
trard subsidios em obras recentes de BOURDIEU,
Pierre. Sobre a television. Barcelona : Editorial
Anagrama S.A., 1997, e Contrafuegos. Barcelona :
Editorial AnagramaS.A., 1999.

s Cf. AMARAL, Roberto, GUIMARAES, César.
Brazilian television: a rapid conversion. Apud FOX,
Elizabeth (Editor). Media and politics in Latin America.
London: SAGE Publications, 1988.

¢ Discutimos os mecanismos de construgéo da
opinido publicaem O poder da midia e o controle da
opinido publica. Anais da XV Conferéncia Nacional dos
Advogados. Brasilia : Conselho Federal da Ordem dos
Advogados do Brasil, 1997.

" Como tal estamos designando o processo
mediante o qual o mesmo sistema de televiséo,
verticalizando toda a producéo por ele veiculada, atua
ainda em todos os demais meios de comunicacdo de
massa, radio, imprensa gréfica, discografia, namesma
cidade, no mesmo Estado e nacionalmente. Exemplo
paradigmatico é oferecido pelo Sistema Globo.

& Como tal designamos o modelo de controle dos
meios mediante o qual o sistema central-nacional se
reproduz em cada sistema regional, local. Cf.
AMARAL, Roberto. A (des)ordem constitucional-
administrativa e a disciplina da radiodifusdo: analise
e (alguma) prospectiva. In: Comunicacao & politica . [S.I.
:s.n.],v.1,n.1,ago./set. 1994. p. 125-146.

°® A revista Comunicagdo & politica, do Centro
Brasileiro de Estudos Latino-Americanos-CEBELA,
vem h& anos se dedicando a esse estudo. Relati-
vamente as elei¢des de 1998, cf. VENTURI, Gustavo.
Imagem publica, propaganda eleitoral e reelei¢do na
disputa presidencial de 1998. Comunicagéo & politica.
[S.I.:s.n.],v.5,n.3,set./dez. 1998. p. 30 e ss.

90 uso politico das concessdes das emissoras de
rédio e televisdo no governo Sarney. In: Comunicagéo
& politica. [S.l.:s.n.],v. 1,1994. p. 89-116. Nova série.

it Coronelismo eletrnico: o governo Fernando
Henrique e o novo capitulo de uma velha histéria. In:
Comunicagdo & politica. [s.l.:s.n.], v.4,n. 2, p. 29-53.
Nova série.
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2 Veja. 3de dezembro de 1997. p.9-11. comunicagdo de massa. In: ROCHA, Carmen Lucia
¥ Um resumo da malha legal reguladora do  Antunes. Perspectivas do Direito PUblico. Belo Horizonte
sistema brasileiro de radio e televisdo se encontraem  : Del Rey, 1995. p. 465 e ss.
AMARAL, Roberto. O ordenamento constitucional- “Ver a Disposicdo transitoria constante do art.
administrativo brasileiro e a disciplina dos meios de 57 da Lei n®9.096/95.
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