representa uma das respostas possiveis a uma questdo
que poderia ser posta do seguinte modo: “Deve ou ndo
o Estado atuar como indutor na drea de cultura?” Embora
o problema ndo seja novo na histéria brasileira, nem
inédita a atuacdo do Estado, somente na década de 1980,
sob o titulo de Lei Sarney (Lei n° 7.505, de 1986), foi
adotado esse mecanismo de fomento, por intermédio
da rentncia fiscal.

Outras experiéncias, como a de fundacdes, autarquias,
institutos ou empresas diretamente vinculadas ao Estado
(Funarte, Embrafilme), sempre levantaram questiona-
mentos sobre os critérios de escolha das obras e artistas
apoiados, quando ndo deram lugar a especulacdes sobre a
correta aplicagdo de recursos. Em uma medida extrema, o
Governo Collor desestruturou a maior parte dessas
instituicoes, deixando a cultura brasileira ainda mais 6rfa
do amparo estatal.

Jodao Bosco Bezerra Bonfim

POR UMA POLITICA PUBLICA

PARAACULTURA

A existéncia de uma “lei de incentivo a cultura”

Ressalte-se que a presenga do Estado como indutor
em diversos outros segmentos vem sendo empregada
desde os tempos coloniais. Foi assim com a cultura do
aclcar e do café; igualmente se reproduziu a presenca do
Estado na industrializagdo do Sul-Sudeste; ndo foi outra a
atitude quando se resolveu reduzir as desigualdades
regionais, com as politicas de incentivos fiscais para o
Norte e o Nordeste; e, ainda hoje, as politicas de incentivo
fiscal sdo largamente empregadas para setores econdmicos
voltados para a exportacdo. Entretanto, Quando se trata da
atuagdo do Estado como indutor da produgéo cultural, tem
sido sempre questionada tal presenca, seja porque nao ha
atores sociais tdo poderosos quanto os dos segmentos
econémicos mencionados, seja porque a cultura é
considerada “dispensével” ou sem importancia para merecer
a atencdo do Governo ou o investimento publico.

Essa nocdo de “desimportancia” da cultura para o
Estado pode ser vista na prépria organizagdo da maquina
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administrativa brasileira. Se, por um lado, desde os
tempos do Império, sempre houve um Ministério “da
Fazenda”, por outro, apenas muito recentemente se criou
um Ministério da Cultura. Se a Educag¢dao mereceu a
criagdo de um ministério especifico na década de 1930,
somente décadas depois a “cultura” a ele foi incorporada
como um “apéndice”.

Alei de incentivo responde também a outra Questdo,
“E
recomenddvel — necessdrio, imprescindivel — ou ndo o

qQue pode ser formulada da seguinte maneira:

aporte de recursos de empresas e pessoas fisicas para a
produgdo cultural?” Embora a resposta — positiva — a essa
questdo ja tivesse sido dada desde tempos remotos, até o
advento da Lei de Incentivo a Cultura ndo tinha havido um
aporte significativo de recursos. O mecenato cultural, em
verdade, terd sido um grande indutor da cultura brasileira
desde a Coldnia. Esse mecanismo agiu, principalmente,
para promover as expressoes artisticas vinculadas ao gosto
das elites — fosse da nobreza ou da burguesia urbana —,
como as artes pldsticas e a mdsica erudita.

Entretanto, esse mecenato, baseado na
“espontaneidade” de ricos doadores terd sido sempre
restrito a eventos ou institui¢cdes especificas e localizadas,
jamais para a difusdo e democratizacdo do fazer cultural.

Se ricos banqueiros e “capitdes da inddstria” ajudaram
a fundar museus dedicados as artes plasticas, por outro
lado, as manifestacdes da cultura popular brasileira tiveram
que sobreviver dos parcos recursos de seus realizadores.

Se grandes obras artisticas e arquitetdnicas foram
erigidas e recuperadas, em beneficio de uma visdo elitista
de cultura e de arte, de outra parte, por ndo disporem de
recursos financeiros, ricas tradi¢des populares foram
declinando, ao longo do tempo; ou se mantendo apenas
pela persisténcia e resisténcia dos grupos populares, como
¢ o caso dos reisados, maracatus, pastorinhas e outras
manifestacdes genuinas da cultura brasileira.

Assim sendo, uma lei de incentivo a cultura, nos
moldes da atual — a Lei Rouanet — procura responder,
simultaneamente, a todos esses problemas de
financiamento e, ao mesmo tempo, potencializar a
producdo cultural do Brasil, como uma forma de afirmacao
politica da prépria nacionalidade brasileira, da identidade
cultural, da estima do povo e de sua valorizagdo perante
o0s outros povos do mundo.

Percepg¢des como essa — a da relevancia da cultura
para a afirmagdo nacional — ja sdo bastante arraigadas em

outros paises. Ou seja, a visdo de Que a produgdo cultural
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ndo se restringe ao “deleite” e a fruicdo de prazeres
estéticos supérfluos. Ou que investir em cultura ndo é
“jogar dinheiro fora”. Pelo contrdrio, a producdo cultural,
além de influir fortemente na identidade de um povo, de
uma nacdo, pode-se revelar um forte indutor da prépria
economia. Nos Estados Unidos da América, desde o inicio
do século XX, existem leis de incentivos fiscais para a
promocgado das artes, em que pessoas fisicas chegavam a
ter redugdes de até 100% do imposto a pagar, se
investissem em cultura. Para as empresas, os percentuais
eram mais modestos. Mas apenas recentemente houve
limitagdo a esses incentivos; mas isso ocorreu somente
quando se tinha ja uma “inddstria cultural” vigorosa e auto-
sustentdvel. A par disso, nos EUA foi erigida a maior
inddstria de entretenimento do planeta, grande indutora
da sua economia interna e grande exportadora de bens
culturais. Dessa poténcia produtora e exportadora, os
Estados Unidos auferem ndo apenas recursos financeiros,
mas também influenciam os valores e os costumes de todos
os outros paises do globo.

No Brasil, ao se verificar que a “espontaneidade” do
mecenato nao era tao forte e que a intervencao direta do
Estado como financiador de projetos culturais poderia ser
fonte de questionamentos, optou-se por um padrio
vinculado a valores de “mercado”, mas com a participagdo

Assim sendo, uma lei de incentivo
a cultura, nos moldes da atual - a
Lei Rouanet - procura responder,
simultaneamente, a todos esses
problemas de financiamento e, ao
mesmo tempo, potencializar a
producdo cultural do Brasil, como

uma forma de afirmacao politica
da propria nacionalidade brasileira,
da identidade cultural, da estima
do povo e de sua valorizacao pe-
rante os outros povos do mundo.




estatal. Essas escolhas estiveram na formulagdo original
das leis de incentivo a cultura.

Por um lado, o recurso é piblico — ja que provém da
reniincia de impostos que, de outro modo, iriam para os
cofres do Estado, e ali empregados indiferenciadamente;
por outro, esse dinheiro sai diretamente dos cofres das
empresas, plblicas e privadas. O Estado participa da
selecdo dos projetos a serem patrocinados; mas as
empresas — sob forte orientagdo dos departamentos de
marketing — tém o direito de
escolher os projetos que
apoiardo.

Uma vez Que 0S recursos
sdo limitados, os produtores
culturais e artistas acabam
entrando numa espécie de
“competicdo” pelos patrocinios, o
que funciona também como
dos

elemento depurador

produtos e eventos que serdo

(...) a produgio

cultural, além de
influir fortemente
na identidade de
um povo, de uma
nacao, pode-se
revelar um forte
indutor da prépria

merecedores de tais recursos.
Esse tipo de depuracdo, por sua
vez, pode redundar em outro
problema, que ¢ a orientagdo de
qQuais projetos e artistas escolher,
pois as empresas Querem o maior
retorno em imagem para seus
investimentos. Com isso, hd o

economia.

risco de se privilegiar artistas,

eventos e espacos mais

conhecidos, de grandes centros,

em detrimento de outros
artistas, eventos e espagos que
seriam igualmente — ou mais — merecedores de apoio.
Essa equagdo triplice Estado—Empresas—Produtores
apresenta, obviamente, aspectos negativos e positivos.
Mas, no momento, tem sido a resposta possivel a questdo
do aporte de recursos para a cultura. Para as empresas,
representa o beneficio de permitir que estas associem
suas respectivas imagens a produgdes artisticas, como
parte de suas estratégias publicitdrias. Para o Estado, o
proveito de, com uma mdquina administrativa reduzida,
poder multiplicar sua atuacdo. Para os produtores, um
acesso menos dificil aos recursos. Como ganho adicional,
traz para o setor uma consisténcia e uma organicidade
maior, visto que as produgdes e eventos precisam de uma
estrutura “profissionalizada” para atuar na elaboragdo de

projetos, captacdo dos recursos, gestdo e prestacdo de
contas. Mas essa triplice alianga apresenta um sendo:
uma vez que se trata de uma politica piblica, ¢
necessario Que os usudrios ou potenciais usudrios da
cultura (espectadores, leitores, apreciadores) sejam
também considerados, isto €, que os projetos apoiados
com recursos publicos sirvam, de fato, para democratizar
o0 acesso a cultura.

A Lei de Incentivo a Cultura

A primeira versao dessa politica de incentivo a Cultura
foi a chamada Lei Sarney, de 1986. Posteriormente, foram
realizadas alteracdes resultando na que hoje conhecemos
por Lei Rouanet ou Lei de Incentivo a Cultura — a Lei n°
8.313, de 1991—, que institui o Programa Nacional de Apoio
a Cultura (PRONAC) e dd outras providéncias.

O Pronac tem a finalidade de captar e canalizar
recursos para facilitar e permitir os meios de acesso a
cultura; deve, também, estimular a regionalizacdo da
producdo cultural, difundir as manifestacdes culturais e
seus criadores, assim como preservar os bens materiais e
imateriais do patrimonio cultural e histérico brasileiro,
entre outros objetivos (art. I°).

Seu funcionamento ocorre por intermédio de trés
mecanismos: o Fundo Nacional da Cultura (FNC); os
Fundos de Investimento Cultural e Artistico (FICART); e
o Incentivo a projetos culturais. Para que recebam os
incentivos da lei, uma série de critérios e mecanismos ¢é
estabelecida, como se verd adiante.

O Fundo Nacional da Cultura (FNC) — de natureza
contdbil, com prazo indeterminado de duracdo, atua sob
as formas de apoio a fundo perdido ou de empréstimos
reembolsaveis. Suas fontes de recursos provém,
especialmente, do Tesouro Nacional, de doacdes e de
percentual —3% —da arrecadacdo bruta dos concursos de
progndsticos e loterias federais. Para ele também podem
convergir legados, subvencdes e auxilios de entidades de
Qualquer natureza, inclusive de organismos internacionais.
Em linhas gerais, o FNC pode financiar até 80% do custo
total de cada projeto aprovado, desde que o proponente
comprove dispor do complemento.

Os Fundos de Investimento Cultural e Artfistico
(FICART) — a lei autoriza a constituicao de Fundos de
Investimento Cultural e Artistico (Ficart). Tais fundos
podem ser constituidos para a producdo comercial de
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eventos e produtos nas dreas cinematografica, musical, de
teatro e danca, obras cientificas e literarias, além de
ambientes para exibicdo de arte e espetdculos. Mecanismo
semelhante estd previsto na Medida Proviséria n® 2.288-1,
de 06 de setembro de 2001, o Fundo de Financiamento da
Indistria Cinematografica Nacional (Funcine).

O Incentivo a Projetos Culturais — Pessoas fisicas ou
juridicas podem efetuar doagdes ou patrocinios tanto
como apoio direto a projetos culturais, Quanto por
contribui¢des ao FNC. Tais doacdes ou patrocinios sao
dedutiveis do Imposto de Renda devido, e podem ser
destinados a artes cénicas, livros de valor artistico,
literdrio ou humanfstico, mdsica erudita ou instrumental,
circulagdo de exposicdes de artes pldsticas, acervos para
bibliotecas publicas e para museus.

A Lei Rouanet (art. 25) determina que os projetos,
para poderem receber sua chancela, devem ter como
objetivo desenvolver as formas de expressdo, os modos
de criar e fazer, os processos de preservacdo e prote¢do
do patrimdnio cultural brasileiro; do mesmo modo, devem
favorecer os estudos e métodos de interpretacao da
realidade cultural. Os projetos deverdo, ademais, tornar
acessivel a populacdo o conhecimento dos bens de valor
artistico e cultural. Numa relagdo de 12 categorias, poderdo
ser apresentados projetos de artes cénicas, cinema,
literatura, mdsica, artes pldsticas, patrimonio cultural,
humanidades e programas de radio e televisdo de natureza
educativa e cultural (Que nao tenham carater comercial).
Uma ressalva é feita em relagdo as producgdes
cinematograficas, videogréaficas, fotograficas ou
discogréficas, que sé poderdo beneficiar produtores
independentes; ou, entdo, produgdes educativo-culturais
realizadas por empresas de rddio e televisdo.

Para a dedugdo do imposto devido, hd limites
estabelecidos pela legislacdo do Imposto sobre a Renda
vigente. As pessoas juridicas tributadas com base no lucro
real ndo poderao deduzir o valor da doagao ou do patrocinio
de alguns dos itens apoiados como despesa operacional.

Os projetos culturais previstos na Lei de Incentivo a
Cultura serdo apresentados ao Ministério da Cultura, ou a
Quem este delegar atribuicdo, acompanhados do or¢amento
analitico, para aprovacdo de seu enquadramento nos
objetivos do Pronac. Uma vez aprovado, serd publicado ato
oficial contendo o titulo do projeto aprovado e a institui¢do
por ele responsavel, o valor autorizado para obtencdo de
doacdo ou patrocinio e o prazo de validade da autorizagao.
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Patrocinio — a lei considera como patrocinio a
transferéncia de numerdrio, com finalidade promocional.
Outra forma, esta para o contribuinte do Imposto sobre a
Renda e proventos de qualquer natureza, € a cobertura de
gastos para a realizagdo de atividade cultural. Além da
cobertura de gastos, € possivel também a cessdo de uso
de bem moével ou imével do patrocinador. Tais
transferéncias a titulo de patrocinio ndo estao sujeitas ao
recolhimento do Imposto sobre a Renda na fonte (art. 23,
§ 2°). O patrocinador, por sua vez, estd impedido de
receber qualquer vantagem financeira ou material em
decorréncia do patrocinio que efetuar.

Doagdes — as distribuicdes gratuitas de ingressos para
eventos de carater artistico-cultural por pessoa juridica a
seus empregados e dependentes legais sdo consideradas
como sendo doacao. Também sao vistas como doacdes as
despesas efetuadas por pessoas fisicas ou juridicas com o
objetivo de conservar, preservar ou restaurar bens de sua
propriedade ou sob sua posse legitima, tombados pelo
Governo Federal. Mas esta Gltima hipétese s6 poderd
ocorrer se observadas regras e aprovagdes do o6rgao de
patrimonio cultural.

Dedugdes — as deducdes referentes a doagdes ou patrocinios
(art. 26)
percentuais varidveis. As

obedecerdo a
pessoas fisicas poderdo abater
80% das doacoes e 60% dos
patrocinios; as pessoas
juridicas tributadas com base
no lucro real, 40% das doacoes
e 30% dos patrocinios. Neste
ltimo caso, as empresas
poderdo abater as doagdes e

patrocinios como se fossem

despesa operacional. Para

artes cénicas, livros de valor artistico, literdrio ou humanfstico,
misica erudita ou instrumental, circulagdo de exposicdes de
artes pldsticas, doacdes para bibliotecas piblicas e museus,
o abatimento ¢ de 100% da doagao. Esses valores, de todo o
modo, ndo poderdo ser superiores a 4% do imposto devido,
para empresas € a 6% para pessoas fisicas. O teto para tais
doacdes ¢ fixado anualmente pelo Presidente da Repdblica,
com base em um percentual da renda tributdvel das pessoas
fisicas e do imposto devido por pessoas juridicas tributadas
com base no lucro real.



O agenciamento — a elaboracdo de projetos para a
obtencdo de doacgdo, patrocinio ou investimento,
assim como a captacdo de recursos ou a sua execugao
por pessoa juridica de natureza cultural sao
consideradas como atividades de agenciamento, para
as uais poderd haver também remuneracdo provinda
da doagdo ou patrocinio (art. 28).

A Lei do Audiovisual

O outro mecanismo de incentivo a cultura é a
chamada Lei do Audiovisual. A Lei n° 8.685, de
1993, criou mecanismos de fomento a atividade
audiovisual, pela qual contribuintes podem
deduzir, do Imposto de Renda devido, as quantias
producgdo
audiovisuais, isto é, para aquelas obras cujo

investidas na independente de
produtor majoritdrio ndo seja vinculado a empresas
concessiondrias de televisdo ou radio.

A deducdo pode ser de 3% do IR devido pelas
pessoas fisicas e 1% pelas pessoas juridicas, sendo
Que a pessoa juridica tributada com base no lucro
real poderd, também, abater o total dos
investimentos efetuados na forma deste artigo
como despesa operacional. Uma vez que podem
ser utilizados, concomitantemente, os beneficios
da Lei Rouanet, as dedugdes para as pessoas
juridicas podem chegar a 5%.

Outro mecanismo criado pela lei é a taxa¢do das
remessas de rendimentos da exploragdo de obras
audiovisuais estrangeiras em 25% do IR na fonte. Em
compensacdo, essas mesmas remessas terao um
desconto de 70% do IR devido se os investirem no
desenvolvimento de obras brasileiras: longas metragens,
telefilmes e minisséries, e produgdes independentes.

Leis de Incentivo a Cultura nos Estados
€ Municipios

Pelo menos 16 Estados brasileiros dispdem de leis
de incentivo a cultura, tanto pelos mecanismos dos
Fundos como pela rentncia fiscal, neste caso, do ICMS.
Segundo estimativa da revista eletronica Cultura e
Mercado (http://culturaemercado.terra.com.br/), os
estados da Federacao destinam cerca de 166 milhoes de
reais a cultura, um valor superior ao or¢amento do MinC
( Ministério da Cultura) para 2004, que é de R$ 130
milhdes.

Um exemplo é o Estado de Minas Gerais, que
permite, sob certas condicdes, a deducdo de até 3% do
ICMS devido para o patrocinio de atividades culturais.
Funciona a semelhanga da Lei Rouanet, com a prévia
aprovacdo de projetos pelo Estado e a captagdo junto aos
contribuintes. Em seis anos de funcionamento, estima-
se que essa lei terd injetado na cultura cerca de cem
milhdes de reais. As leis de incentivo da Bahia, do Rio
Grande do Sul e de Mato Grosso tém funcionamento
semelhante.

No Ceara (Lei Jereissati), além do incentivo direto,
ha um fundo estadual de cultura, constituido também com
recursos do ICMS. De igual modo, procedem o Distrito
Federal e Pernambuco.

Em S@o Paulo, a Lei Estadual de Incentivo a Cultura
ndo estd vinculada a impostos. Os recursos fazem parte
do orcamento estadual. O mecanismo abre a possibilidade
de financiamento para até 80% dos projetos a ele
submetidos e aprovados.

Alguns municipios, principalmente os de capitais, contam
também com leis semelhantes, pela rendncia do ISS e do IPTU.
E o caso de Aracaju (SE), Belo Horizonte (MG), Curitiba (PR),
Rio de Janeiro (R]), Sao Paulo (SP), Teresina (P1) e Vitéria (ES).
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Impacto das Leis de Incentivo
a Cultura

As leis de incentivo a
cultura tém permitido um
acréscimo substancial na oferta
de recursos e, conseqiien-
temente, de projetos culturais
patrocinados, em todas as dreas.

Em 1990,
brasileiras investiam apenas R$

as empresas

33 milhdes em atividades
artisticas ou culturais; uma
década depois, em 2001, esse valor chegou a R$ 384
milhdes. Tais empresas, além de poderem deduzir o valor
dos impostos devidos, obtém um retorno de imagem
significativo perante os pulblicos consumidores e a
sociedade em geral. Em pesaquisa realizada pelo MinC
(2001-2002), 65% dos investidores revelaram que
percebiam alguma melhora em sua imagem institucional e
28% opinaram qQue, com os patrocinios, estavam agregando
valor a marca da empresa.

Do ponto de vista da economia brasileira, estima-se
Que a produgdo cultural ndo chegue a alcancar 1% do PIB
nacional. Entretanto, apesar de a receita ser modesta, o
setor tem permitido a abertura de novas oportunidades de
trabalho e a qualificacdo de mdo-de-obra. Segundo
estimativa do MinC, de cada milhdo de reais investindo na
area, criam-se 160 empregos diretos e indiretos. Em 1994,
o Brasil tinha S10 mil empregos na producdo cultural, 80%
deles na iniciativa privada.

Embora os investimentos em cultura ndo sejam
cumulativos, estima-se que, atualmente, haja mais de 800
mil pessoas ligadas a producdo e a comercializacdo de arte
e cultura no Pais. Em estudo da Fundagdo Jodo Pinheiro
(1998), no setor cultural havia mais postos de trabalho
Que nas inddstrias eletroeletronica, automobilistica e de
autopecas, juntas. Ainda Que os postos de trabalho na drea
de cultura ndo tenham a mesma formalidade e consisténcia
que a daqueles setores, seu nimero € bastante expressivo
e chega a ser o dobro do que empregam os bancos em
todo o Pafs.

Por intermédio dos mecanismos da Lei Rouanet e da
Lei do Audiovisual, de 1996 a 2002, foram captados para a
cultura cerca de R$ 3,3 bilhdes. Apenas em 2003, com o
beneficio da Rentncia Fiscal, foram captados recursos da
ordem de R$ 419 milhGes para projetos culturais de todo o
Pais, um montante de recursos qQue dificilmente seria
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alocado pelo or¢amento piblico ou pela espontaneidade

das empresas.

A confianga dos produtores também tem crescido,
visto Que, em 1996 — ano de expressivo incremento da
utilizacdo da lei — foram apresentados 2.35I projetos,
nimero que chegou a 4.068 em 2001.

Perspectivas

Neste momento, estdo sendo discutidas algumas
mudancas na Lei de Incentivo a Cultura, com vistas a
aperfeicod-la, tornando-a mais democrética, e reduzindo a
concentragdo de incentivos. Sdo propostas calcadas em
avaliagdes do funcionamento da lei, por intermédio de
semindrios promovidos em todo o Pafs, no presente ano,
e Que apontam para o seu aperfeicoamento.

Um dos mecanismos passiveis de aperfeicoamento
¢ o aumento do teto de isencdo para as empresas. Hoje,
uma empresa s pode investir até 4% do Imposto de
Renda a pagar; na proposta do Ministério, esse limite
podera ser estendido para 10%. Essa alteracdo poderd
ser feita mediante decreto presidencial, como autoriza a
lei em vigor.

Uma das mais importantes alteracdes pretendidas diz
respeito a distribui¢do mais equanime dos recursos
incentivados nas diferentes regides do Pais. A proposta,
que implica mudanga na legislacdo em vigor, deve
estabelecer limites para os investimentos em cada regido,
varidveis de ano para ano, sempre com reajustes qQue
superem a arrecadacdo regional do ano anterior. Em 2003,
por exemplo, foram investidos efetivamente R$ 385
milhdes em obras culturais com base na Lei de Incentivo a
Cultura, um recorde histérico de captagdo. Entretanto, R$ 293
milhdes ficaram na regido Sudeste, ao passo que, para o
Sul, seguiram somente R$ 41 milhdes, enquanto o Nordeste
ficava com apenas R$ 27 milhdes. De modo eloqiiente, as



cifras baixam mais ainda Quando chegamos ao Centro-
Oeste e ao Norte, com R$ 17 milhdes e R$ 5 milhdes,
respectivamente.

Pela nova proposta do MinC, ndo haverd prejuizo para
as areas mais bem aquinhoadas atualmente — Rio e Sao
Paulo. O principal indicio de que ndo havera reducdo no
volume de recursos desses estados € que o teto da isencao
fiscal, Que era de R$ 160 milhdes até 2003, foi elevado
para R$ 320 milhdes, em 2004; e hd boas perspectivas
para que possa chegar em breve ao limite de R$ 401
milhdes. Por isso, serd possivel passar a investir em dreas
carentes, sem prejudicar os setores hoje atendidos.

Outra medida que visaria reduzir as desigualdades
regionais € a possibilidade de dedugdo de percentuais maiores
do Imposto de Renda nas regides onde hoje ha pouca aplicacéo.
Essa proposta leva em consideragdo que a arrecadagdo na
regido Sudeste é muito superior a das demais regides. A
alternativa, entdo, seria estabelecer tetos regionalmente
adaptados, e nao um Gnico para todo o Pafs.

Outra modificacdo proposta — a ser proximamente
encaminhada pelo Executivo ao Congresso Nacional — é a de
limitar a dedugdo com patrocinios feita pelas grandes
empresas. Isso porque, hoje, uma grande empresa pode
deduzir até 100% dos recursos que aplicar em patrocinio a
projeto de misica instrumental ou erudita, artes cénicas,
exposicdes de artes pldsticas, livros artisticos, ou doacdes
para museus. No mesmo sentido de evitar a concentragdo, o
MinC pretende baixar esse percentual para faixas entre 30%
€ 90%. Mas as empresas de pequeno e médio porte poderiam
continuar a usufruir a possibilidade de deduzir 100% do que
efetivamente gastem com tais projetos.

Para as pessoas fisicas, também haveria mudancas. Hoje
elas s6 podem abater o limite de 6% do Imposto de Renda a
pagar, o ue pode representar valores muito baixos em moeda
corrente. A alternativa apontada pelo MinC € de elevar esse
percentual para 10% do imposto devido, a fim de tornar essa
Quantia um pouco mais elevada.

Da mesma forma, no intuito de vincular oferta e procura,
0 MinC poderd lancar editais para fins especificos — a
restauracdo de um prédio histérico, por exemplo; e as
empresas poderiam aportar recursos para esses projetos
especificos. Com isso, a oferta de patrocinio e a respectiva
procura estariam associadas.

A adogdo dessas medidas, anunciadas pelo MinC, devera
ser para breve, a maior parte delas por decretos e portarias.
No conjunto, representam as medidas possiveis, no momento,
para aperfeicoar a legislacdo de incentivos culturais.
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